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Nuestra Mision:

“Trabajamos con empresas, personasy
gobieros paraimpulsar la proteccion
animal y promover una alimentacion
mas ética, saludable y sustentable”
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5\ Albert Schweitzer Foundation

Origen europeo del Ranking

La Fundacion Albert Schweitzer, es una organizacion con sede
en Alemania, cuyo compromiso es desarrollar campaiias
de gran apalancamiento sobre la base de hallazgos y datos cientificos.
Desde el afio 2021, la Fundacion Veg une esfuerzos con la Fundacién
Albert Schweitzer para realizar el Ranking Vegano de Supermercados
en América Latina.

{Por qué un Ranking Vegano?

« Crecimiento del mercado plant-based y vegano.

M « Preferencias de los consumidores por productos mas saludables y

libres de ingredientes de origen animal.
R . « Consideramos que las clasificaciones son una excelente palanca

—— para la mejora constante de la oferta.
« Para crear un impulso atin mayor, es crucial la comparacién de los
supermercados que actdan a nivel local y regional.
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Alcance del Proyecto
Latam 2023

27 retails

82 tiendas

+ 12.000 productos

v + 1200 prod. certificados



6 paises y 17 ciudades
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3 ciudades

S Colombia

3 ciudades

43 Voluntaries
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%r 6 retails, 18 tiendas.

3 Ciudades
Santiago de Chile, Vifia del Mar
y Concepcion

%@ + 3.500 productos
encuestados

V + 350 prod. certificados
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RESULTADOS ED%I
CHILE
Productos veganos + certificados
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TOP 6 RETAILS CHILE
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TOP 10 RETAILS LATAM
PRODUCTOS VEGANOS PROMEDIO EN TIENDA
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DETALLEPOR
CATEGORIASCHILE

Diversidad de productos’

L

ALTERNATIVAS A LA CARNE BN ALTERNATIVAS A LOS LACTEOS

UNIMARC.
ToTTUS

PLATOS PRE COCIDOS/
COMIDA DE CONVENIENCIA

UNIMARC

°
TTTTTT

mmmmmm



‘ INSIGHTS Y OPORTUNIDADES DE MEJORA ‘

Lider encabeza el Ranking Vegano de Supermercados en Chile y en el Top 10 de Latinoamérica, presentando un buen
desempefio en 4 de las 5 sdper categorias.

Jumbo encabeza el Ranking Vegano de Supermercados en Chile en cantidad de productos certificados, ocupa el 2do.
puesto en la puntuacién general del ranking y el 3ero. en el Top 10 de Latinoamérica.

Unimarcy Santa Isabel ocupan el 3er. puesto en la puntuacion general del Ranking Vegano de Supermercados, en lo
vendria a ser un empate técnico (la diferencia es muy pequefia entre ambos) presentando una mejor oferta en
comparacion con la edicion 2022.

Tottus y Express de Lider presentan oportunidades de mejora en todas las categorias del Ranking Vegano de
Supermercados en Chile, se pudo notar una reduccidn en su oferta en comparacion con la edicién 2022 del ranking.

La evaluacidn final del proyecto muestra inicialmente una tendencia positiva: los supermercados en Chile
estan ampliando su gama de productos veganos, probando nuevas opciones y atrayendo clientes
mediante una comunicacion atractiva.

En comparacidn con el ranking anterior, podemos observar mejoras significativas en las empresas que
estan adoptando un enfoque firme del tema vegano. Por tanto, la continua ampliacién de la gama vegana
esta dando sus frutos. Sin embargo, la evaluacidn también muestra que una buena oferta vegana en Chile
todavia no es una realidad.

La cuota de opciones veganas en los supermercados de Chile sigue siendo pequenia, a pesar de que los
investigadores de mercado pronostican un aumento de las cifras de ventas de productos veganos y de que
se lanzan continuamente nuevos desarrollos.

Las empresas que mejoran y amplian constantemente su oferta pueden llegar a un amplio grupo objetivo.
No sdlo los veganos, sino también los vegetarianos y, sobre todo, el amplio grupo de flexitarianos prefiere
consumir productos veganos. Las empresas no deben conformarse con su actual gama de productos, el
estancamiento en esta drea es definitivamente un paso atrds y les lleva a quedarse atrds en el ranking.
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Gianfranco Canessa
Coordinador para Latinoamérica
Ranking Vegano de Supermercados
g.canessa@fundacionveg.org



